
® Searchmetrics GmbH 2012 

SEO nach Panda, Penguin & Co.:  
Warum Social Search die Lösung sein muss 
Michael Fritz, 18.06.2012 
 

eco Kompetenzgruppe 
Online Marketing 



Über mich 
Michael Fritz 

•  Online Marketing / SEO seit 2007  
•  SEO Consultant  
•  Spezialisiert auf große Seite, Universal Search  
•  Social Signals in Search 

Follow me 
 
•  Twitter: www.twitter.com/mfritzonline   
•  Facebook: www.facebook.com/mfritzonline  
•  Xing: www.xing.com/profile/Michael_Fritz44 
•  Website: www.mfritzonline.de  
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Über Searchmetrics 

Gegründet 2007 

Führender Anbieter von Search Analytics Software 

Entwickler der Searchmetrics Suite und Searchmetrics Essentials 

Größte aggregierte Datenbasis für SEO, SEM und Social 

100 Mitarbeiter an 7 Standorten in D, UK, US und FR 

Partner-Netzwerk mit mehr als 100 Partner-Agenturen weltweit (auch in 
Österreich) 

Technologie-Partner von Omniture (Adobe) 
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Social Signals sind User-signale 
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•  Die klassische Berechnung von Rankings basiert auf Links 
(einfache Hyperlinks) 
•  Das war nicht der einzige Rankingfaktor, aber der stärkste 
•  Auf Grund des steigenden Wettbewerbs wurden Suchergebnisse 

immer unnatürlicher und beeinflussbar, weil ein Faktor zu stark war 

•  Suchmaschinen sind auf der Suche nach neuen Wegen und 
verlässlichen Daten zur Rankingberechnung 

•  Nutzersignale wie z.B. Absprungraten, Verweildauer und CTR in 
den Serps werden ebenfalls herangezogen 

•  Qualität ist ein Ranking Signal 
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2011/05/more-
guidance-on-building-high-quality.html 
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Links versus Social Signals 

Die Zukunft des Internet wird zwischen Google und Facebook entschieden 
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Google zieht User Signale zur Rankingberechnung ran: 
 
! Verweildauer  
! Bounce Rate  
! Anzahl Seitenaufrufe 
! CTR  

! Social „Soft“ Signals wichtiger den je 
 

User Signale lassen sich schwer 
beeinflussen !! 

 
 
 

Google Updates sind nicht mehr nur technisch: Panda & Pengiun 
 
 



Links versus Social Signals 
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Links versus Social Signals 

•  Links sind nichts anderes als soziale Signale 

•  Social Networks sind schnell(er) und im Gegensatz 
zu dezentralen Links im Content und zentral 
erreichbar 

•  Social Signals und Social Graph (Autoritäten) 
werden herkömmliche Links nicht ersetzen 
 !  aber nachhaltig ergänzen 
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! und das sagt Google dazu: 

“Links are not going away, but social  
is an important signal. And it will  
become more and more important.” 

Product Management Director  
for Google Search – Jack Menzel: 
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Backlinks haben weiter einen großen 
Einfluss auf das Ranking 



„Links sind verdorben“ 
„Links können einfach manipuliert 
werden“  
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Social Korrelationsdaten 
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Verfügbarkeit der Signale 

Google integriert +1 direkt in die SERPs, was man auch 
an der Korrelation zur Verteilung der +1s sieht 
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Quantität vs. Qualität 
•  Auch die Menge der Signale ist interessant 
 

•  Bei ausreichender Menge kann man darüber eine 
Rangfolge festlegen 
•  Nach roher Anzahl zu sortieren ist wie eine Sortierung nach der 

Menge der Backlinks (nicht immer sinnvoll…) 
 

•  Zusätzliches Qualitätsmerkmal, ähnlich wie der 
Pagerank, ist von wem die Social Signals „getrieben“ 
werden 
•  Personen oder Themen Autoritäten 
•  Viele Follower, Fans oder Personen im Circle, viele Referenzen? 
•  Wann kommen Social Signals dazu und als welchem Netzwerk? 
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Ersetzen Social Networks Suchmaschinen? 

•  Sicher nicht... 
•  Für alle diejenigen die ihre Freunde nach 

•  Dem besten „Kredit ohne Schufa“ 
•  Nebenwirkungen bei der Einnahme von Viagra 
•  Nacktfotos von Gisele Bündchen 
•  Einem kostenlosen Download von Men in Black 3 

•  Es ist sehr sinnvoll, dass Suchergebnisse 
personalisiert werden, aber mehr bei transaktions-, 
als bei informationsorientierten Suchen 
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Autorenintegrationen 
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•  Rankingsignal in naher 
Zukunft? 

 
•  Eine Million Keywords auf 

Autorenintegration geprüft 
auf google.de 

•  Fast 100.000 URL hatten 
mind. 1 Autorenintegration 

 
•  Können Erwähnungen und 

Links von Autoren höher 
gewichtet sein als die Links 
einer URL generell? 



SEOs sind Early Adopter… 
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Auch normale 
Anfragen wie  
“Lada Gaga” und 
“Samsung Galaxy 
S3” haben eine 
Autorenintegration 
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Takeaway: Suchverhalten 
Beste Position verliert an Relevanz 
User klickt das Ergebnis dem er vertraut 

 ! Autorengesicht und Bekanntheit schafft Vertrauen 
Klickverhalten relevant für das Ranking 
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Takeaway 

•  Autoren gewinnen an Relevanz 
•  Autorengesicht und Bekanntheit schafft Vertrauen auch 

weit über die Grenzen von Domains hinweg 
 

•  Klick -/Userverhalten relevant für das Ranking von 
Content der Autoren 

 
•  Nach Pagerank kommt der Authorrank… 
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Patent als Beweis 
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Google arbeitet weiter ! 
 
 
 
 
 
 
•  “Update from a CEO” von Larry Page 
http://investor.google.com/corporate/2012/ceo-letter.htmlb  
 
! Social und Autoren sind die “Next-generation Search” 
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Allgemeine / Thematische Autoritäten 
Allgemein Thematisch 

Viele Aggregatoren am Markt 
Interessant (und für grobe 
Vergleiche) ist z.B. Klout  

Schwerer zu ermitteln 
Arbeiten wir beispielsweise gerade 
dran mit den Social Essentials: 

„Autorität“ zu bestimmen ist schwer, selbst Google kämpft vermutlich noch damit! 
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Fakt: Bei Seiten mit besseren Rankings findet man 
häufiger Social Buttons Integrationen! 

Soziale Signale und Suchmaschinenoptimierung 
gehören zusammen 



Fakt: Bei Seiten mit besseren Rankings findet man häufiger Social 
Buttons Integrationen! 

•  Auswertung von 300.000 URLs basierend auf 
10.000 Keywords (Non-Navigational) für Google US 

•  Position 1 – 30 

•  Density von mindestens 1 Share oder höher 
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Integrationen von  
Social Buttons 



Twitter Plugin Verteilung 
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Facebook Share Button Verteilung 
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Google +1 Button Verteilung 
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Social Signals als Ranking Faktor?  
 
•  Muss man sich nun Social Buttons einbinden? 
 
•  Was bedeuten die Buttons für die Social Networks? 
 
•  Und warum rankt wikipedia.org auch ohne Buttons? 

•  Was ist nicht teilenswerten Content (Viagra? 
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Social Signals in der Praxis 

Social Signal in Search 
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http://www.focus.de/gesundheit/ratgeber/
psychologie/news/alkoholmissbrauch-und-
riskantes-verhalten-bei-jugendlichen-tattoos-
und-piercings-als-zeichen-fuer-
selbstzerstoerung_aid_739392.html 
 

•  Kontroverse und Ratgeber 
Inhalte funktionieren am 
besten 
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Macht guten Content: 

Social Signal in Search 

38 19.06.12 ® Searchmetrics GmbH 2012 



19.06.12 ® Searchmetrics GmbH 2012 

Social Signal in Search 

39 



Vielen Dank. 

® Searchmetrics GmbH 2012 
 

Michael Fritz 
SEO Consultant 
Searchmetrics GmbH 
Greifswalder Straße 212 
10405 Berlin 
phone:  +49-30-3229535-41 
fax:  +49-30-3229535-99 
e-mail:  m.fritz@searchmetrics.com   


