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Erfolgreich nur im Team

Die Herausforderung: 

Eine Win-Win-Win Situation für User Publisher Werbetreibenden

User Publisher Werbetreibender

Inhalte am liebsten 
kostenlos
Keine Werbung oder 
nicht aufdringlich

Reichweite des 
Contents erzielen 
und/oder ausbauen
Monetarisierung des 
Video Contents
Refinanzierung von 
Produktions-, Hosting-
und Streaming-Kosten

Kampagnenerfolg



Erfolgreich nur im Team

User Publisher Werbetreibender

Vermarkter

Erfolgsfaktoren:
Professionell erstellter 
Bewegtbildcontent
Monitoring des User-
Verhaltens
Erstellen von User-
Session-Templates

Erfolgsfaktoren:
Für das Internet 
produzierte Werbeclips  

keine einfache 
Verlängerung von TV 
Kampagnen
Länge der Werbeclips 
bis maximal 15-20 
Sekunden
Frequency-Capping



Bewegtbildwerbung
Mehr als nur ein Pre-Roll

Agenda

Vermarktungsarten im Bewegtbildumfeld

Erfolgreich nur im Team: Werbetreibende, Vermarkter & Publisher

Zukunft der Bewegtbildwerbung



Hype Cycle für aufkommende Technologien

Technology 
Trigger

Peak of Inflated
Expectations Through of 

Disillusionment
Slope of 

Enlightenment
Plateau of 

Productivity

time

visibility

In-Stream Pre-/ Mid-/ Post-Roll

In- & Around-Stream

Pre-Roll + In-Stream Overlay

In- & Around-Stream + Targeting



In- und Around-Stream Advertising

Fallbeispiel Around-Stream Werbung: 

tape.tv



Vielen Dank!

Kontakt

Tim Buchholz
Product Consultant Emerging Technologies

Platform-A Germany GmbH 
Atlantic Haus, Zirkusweg 1, 20359 Hamburg
Telefon: +49 (0)40 / 36159-4024
Fax: +49 (0)40 / 36159-4003
E-Mail: Tim.Buchholz@platform-a.com

www.platform-a.de

http://www.platform-a.de
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In-Stream Video
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In-Stream Video

In-Banner Video

In-Text Video

In-Stream Pre-Roll

Companion Banner
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In-Stream Video

In-Banner Video

In-Text Video



Abgrenzung Videowerbung

NoneNoneText, banners, rich media, video player skins
surrounding the video experience

Additional ad 
products

Linked from
highlighted word in 
relevant context on 
Web page

Within Web page with
other content around
it

During, over or within
video content

Before, between or
after video content

Ad placement

Video shown when
users roll mouse over
key words

Video triggered within
banner, often
expands outside it

Ads run parallel to 
video experience, do 
not take it over

Ads take over full
video experience for a 
period of time

Consumer
experience

Rich mediaRich mediaOverlays, ticker stripsPre-rolls, mid-rolls, 
post-rolls, takeovers

Core ad 
products

In-text videoIn-banner videoIn-stream video
(non-linear)

In-stream video
(linear)

Distinguishing In-Stream Video, In-Banner Video, In-Text Video
Source: IAB Digital Video Committee



In-Stream Video Formate

Video Content

Stream-Ad

Companion-Banner

Pre-Roll

Video Content

Stream-Ad

Companion-Banner

Mid-Roll

Video Content

Stream-Ad

Companion-Banner

Post-Roll

Video Content

Stream-Ad

Companion-Banner

Overlay
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