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Guido Pelzer 

•  Suchmaschinenmarketing seit 2001 

•  Google AdWords Seminar Leader seit 2008 

•  Unternehmensberater mit Schwerpunkt Internetmarketing 

•  Buchautor & Video-Trainer (SEO, SEA & SMM) 

•  Gastdozent zum Thema Online-Marketing an verschiedenen Hochschulen 
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Agenda 

•  Social Media und SEO? 
•  SEO Faktoren 

•  Google+ als SEO Faktor 
•  Google+: To-Do 
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Ist Social Media wichtig für SEO? 

Rand Fishkin auf der SMX München im April 2011 
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Ist Social Media wichtig für SEO? 

Marcus Tober im Juni 2011: Google-Rankings & Facebook 
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SEO :: Google Rankingfaktoren 
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Google Rankingfaktoren by Martin Missfeldt  
 

• On-Page 

• Off-Page (vor allem Backlinks) 

• Social Mention 

• Markenbildung / Autorität (z.B. über 

Verknüpfung von Texten und 

Autorenschaft = Experte in einem 

Themengebiet) 

Google+ 
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Magisches Dreieck 
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Suchender / Kunde 
Webseitenbesitzer / Verkäufer 

Glückliche User 

Navi & Berater im 
Datendschungel 

Kundenkontakte 

•  Information 
•  Aktion 
•  Navigation 

•  Passende Inhalte 
•  Kompetent 
•  Vertrauenswürdig 

Ranking 
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Google+: Klickverhalten als SEO Faktoren 
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1.  Klickverhalten in den SERPs 
 
Trust & Visuelle Komponente 
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Google Plus SEO Faktoren 
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2.  Verknüpfung von Informationen 
 
Thema :: G+ Profil  :: Webseite 
 
 
Beispiel: Knowledge Graph 
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? 
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Google Plus SEO Faktoren 
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2.  Verknüpfung von Informationen 
 
 
 
Beispiel: Verwandte Suchanfragen 

Rand Fishkin: „co-occurence“  
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Google+ SEO Faktoren 
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3.  Überprüfung von Online Empfehlungen 
 
Empfehlungen sind ein wichtiger Faktor im Internet 
Google hat mehr Kontrolle über „echte Profile“ 

Susan Weinschenk: 
“Research on social validation shows that it is when we are uncertain about what to do that we will most look to others to 
decide.” 
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Google Plus SEO Faktoren 
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Empfehlungsmarketing in der Google+ Welt 
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Google+: To-Do 
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Google+ Profil erstellen  
•  Foto einstellen  
•  Informationen auf Produkte / Dienstleistungen abstimmen 
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Google+ 
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Google+ Seite erstellen  
• Unternehmen darstellen > „Geschichte“ 
• Produkte, Angebote 
• Geschäftszeiten 
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Google Plus 
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Kreise erweitern  
•  Kontakte direkt in Kreise einteilen 
•  Interessante Personen einkreisen 
•  Communities beitreten 
•  Kommentieren / Teilen / Empfehlen 
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Google Plus 
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Inhalte liefern: 
  
• Interessante Inhalte schaffen 
• Informationen aufbereiten 
• Informatives verlinken 
• Aus SEO-Sicht: Themen passend auswählen 
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Google+ Unternehmensseite: Markenbildung 

Stärkung der Sichtbarkeit bei Google 
Markenbildung 
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Q & A 

Q & A 

www.p3consult.de 
kontakt@p3consult.de 


