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„Bei einem Campingurlaub, auf 
Wanderungen oder auch im eigenen 
Garten, Zelte sind eine günstige und 
beliebte Form der Übernachtung. Zu 

einem richtigen Abenteuerurlaub 
gehören sie einfach dazu und schon 
Kinder haben ihre Freude daran, im 

eigenen Garten zu zelten.“ 
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2012	   Betrag	  /	  Euro	  

SEO-‐Umsatz1	  (gesamt)	   404.873,02	  

	  	  davon	  Long-‐Tail2-‐Umsatz	   319.285,17	  

1 Realer Umsatz eines realen Shops 
2 Long-Tail: Käufer kamen über 
  Keywords, die nur einmal im Jahr���
  zu einem Kauf führten. 



80 %	




80 %	

Long-Tail-Umsatz 



80 %	

Umsatz über 
Detailseiten 



PRODUKT	

BESCHREIBUNGEN	








GOOGLE ���
MAG KEINE 
DUPLIKATE	




EIGENE���
INHALTE	


3.	










Zu viel Arbeit? 
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Unique-Content ist entscheidend. 

Sie brauchen eine Content-Strategie. 

Produkte wichtiger als Kategorien. 



Stefan Fischerländer 
stefan@gipfelstolz.de 

Vielen Dank!	



