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dass 36% der Internetnutzer dies nicht bewusst ist:

Quelle: https://econsultancy.com/blog/64808-36-of-people-still-don-t-realise-that-google-adwords-are-ads#i.gfywgr4m7dsppx

Wussten Sie,

https://econsultancy.com/blog/64808-36-of-people-still-don-t-realise-that-google-adwords-are-ads#i.gfywgr4m7dsppx


Selbsttest!

https://history.google.com/  
Voraussetzung: Eingeloggt in Ihrem Google Account 

https://history.google.com/




- zur Trafficbeschaffung 
- ab 01.Juli 2015 Updates: Upgraded URLs & neue 

Version des AdWords Editors 11.1.2, der Upgraded 

URLs berücksichtigt  
- Upgraded URLs für Tracking 

Quelle: https://support.google.com/adwords/answer/2375447#parameters

https://support.google.com/adwords/answer/2375447#parameters


- Zielausrichtung: Standort  
- Zielausrichtung: Sprache 
- die richtigen Keywords (ubersuggest.org, Keyword Planner, Keywordtool.io) 
- Saisonale Schwankungen (Google Trends) 
- AdWords Erweiterungen (Callouts, Sitelinks) 
- welche Position ist die richtige? (Tracking)

Quelle: https://support.google.com/adwords/answer/2375447#parameters

http://ubersuggest.org
https://support.google.com/adwords/answer/2375447#parameters








Meine 

& Learnings! 
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10 - 20 Keywords pro 
Anzeigengruppe

1. Kontostruktur



Money Burner: Keywords
- Matchtypes  
- Longtail Keywords 
- negative Keywords 
- Regionalität 
- Saisonalität 
- Zeitschaltung

2. Keywords



„Ich will Position 1!“

3. Positionierung

- zieht klickfreudige User an

Position max. 
CPC 

Qualität
sfaktor



4. Conversion-Ziele

- Conversion Ziele definieren 
- Tracking

- Klicks allein 
machen eine 
Kampagne nicht 
profitabel 



5. Conversionrate-
Steigerung

- Anzeigen spezifisch auf ein Produkt schalten 
- Zielseiten so genau wie möglich definieren + tracken 
- WICHTIG: Anzeigen immer wieder überprüfen!
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6. Kampagnentrennung

aktives 
Suchen nach 

Keywords

„zufälliges“ 
Erscheinen 

von Anzeigen 

Such- Display Netzwerk trennen!



6. Kampagnentrennung
Kampagnen nach Zielen trennen!

Branding Conversion Engagement



7. Nach Problemen suchen!

- gezielte Lösungen anbieten! 
- „Zierfische für Süßwasser?“ 
- den Kunden auf Ideen bringen: 

„Ahh, dafür könnte ich das ja auch 

brauchen…“



starten Ihre Suche 
auf einem Device 
und kaufen auf 

einem ganz 
anderen…

Quelle: http://www.adseed.de/sea-news-der-woche-25-2015/ 

http://www.adseed.de/sea-news-der-woche-25-2015/


8. Mobile & Cross Device Tracking

Unterschiedl. Ziele 
+ Ansprachen

mobile 
Landingpages

Tracking: Google 
Analytics



Buzzword:  
„Micro Moments“
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