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Neue Top-Level-Domains (TLDs)
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70 deutsche Top-Level-Domains

.ACO .ADAC .ALLFINANZ .ALLFINANZBERATER
ALLFINANZBERATUNG .AUDI .BAUHAUS .BAYERN
.BERLIN .BLANCO .BMW .BOSCH .COLOGNE
.DEUTSCHEPOST .DHL .DVAG .EDEKA .EMERCK .EPOST
.FRESENIUS .GEA .GMBH .GMBH .GMX .HAMBURG .HIV
AFM .IMMO .KOELN .KSB .LIDL .LINDE .LLC .LLP .LTD
.MAIL .MAN .MED .MERCK .MINI .NRW .0OBI .POHL
.REISE .REXROTH .RUHR .RWE .SAARLAND .SAP .SARL
SCHAEFFLER .SCHWARZ .SCHWARZGROUP .SEW
SPIEGEL .SRL .STADA .TAXI .TRUST .TUI
VERMOGENSBERATER .VERMOGENSBERATUNG
.VERSICHERUNG .VIP .WEB
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Was am Ende des Tages ubrig bleibt

® Nur“ca. 1.200 Endungen werden

voraussichtlich zugelassen
Wettbewerb
Aufgegeben
Nicht bestanden

® Nur ca. 250 Endungen werden fir
Business und privat relevant sein

Viele Nischen wie .FISHING
Ca. 700 .brands wie .LOREAL
Viele ,restricted” wie .LLC

> Lassen Sie sich nicht irre mac

hen!
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Wenig Wettbewerber fiir .berlin

® Wettbewerb um die Aufmerksamkeit bei zukiinftigen
Endkunden (Registranten)

® Wettbewerb um das Budget der Endkunden
® Indirekter Wettbewerb zu .berlin werden sein:

SHOP HOTEL
s..B/LQ*\:
-WEB .GMBH
SITE
T REISE

! N e



Start der geographischen TLDs

.RUHR BERLIN .NRW WALES .ALSACE .BRUSSELS
.KOELN WIEN .LONDON AST .GENT .OSAKA
.HELSINKI .NYC .TAIPEI JASTANBUL .BOSTON .BAYERN
.TOKYO ' .ABUDHABI .MOSCOW .AMSTERDAM : .SAARLAND
.MELBOURNE
-MIAMI
A A A A A A

Sep 13 Okt Nov Dez Jan14 Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug

.PARIS .NAGOYA .CAPETOWN .JTATAR .TIROL .HAMBURG
.BUDAPEST .JOBURG .ROMA ZULU .MADRID .COLOGNE
SWISS .DOHA .GAL .CATALONIA .RIO
.DURBAN .OSAKA .EUS .DUBAI .ZUERICH
.KYOTO .STOCKHOLM

.SYDNEY

* Basierend auf derzeitiger Zeitplanung von ICANN O



.berlin ist eine Wertschopfungskette

berlin




Wertschopfung durch die
.berlin Top-Level-Domain

[ ) [ ]
Eff&“?ﬁ?ﬁ%“@é‘.““ [ datBERLIN GmbH & Co. KG Dle IOkaIe .berlln

Fecbal. bardin, bokabs Dedin,

| [T ' Wertschopfungs-

Ausgnben vs. .de-Domains

Twchinik

kette

Umgatz > € 10 M. p.a.
80% in Berlin

Damairn- ialiane wie
z.B. Siaio, DTAG,
Irtarmatk, elc

Registrierung wmthurg
Portale urd Wetailen wan L]
Sebslstandigan, Ve miren urd berlin-Demains
Privalpessanen -
Umsatz - € 2 Mio. p.a,

M Websaken mil tenin-Doeraes

50% in Berlin

‘Webseiten mil
-berlin-Domains

Werhe= und PR-Agenturen,
Wackaageniunan,
Fuchmaschiren-Marketing,
Afliales

A e aiing, Lmisielong,
P ifilureg van Wb, E-Mad

DomaintsYehsite-Handal Shogs, Wishiung von Linksim shmesn
|$a-;u, Pixl, Backorder, sl Werbung mit I—- tick el Deomains (2B,

mian bealin, siho Bl sl Serding

Wakerserkan! won borin Jberlin-Domains Waaihu
Domainmarkt mil Mg ,h .
berlin-Domains !
gz =€ 10 Mio. pa.
Lmsatz - § 5 Mio. pa. 75% in Barin
10 In Barin
Lokakes Suchen &
= 30 Mrd, Koriskie p.a. durch Firden, Local Sacial
barin Mateearks, inkaler
= Aufmarksamke Tr Berlin Conlsnt, .
- Placs Branding durch berlin -berlin als - :
- Selbstbewullssaln fir dis Standorifakior Acnrichiung won Traffic,
Barlinar und Unigue ;'.:u:ﬁ-f"— aut |séale
- Erganzung 2u Image und Dastination Lokales -
Mlarks Berlin Froposition E-Business : Wiartuing I .

50% in Badin




Betreiber und Vertriebspartner

Registry (Betreiber) und [SiBERLIN GmiH & Co. KG

Registrare (Vertriebspartner Arbaiplaten bai colllE RUN
o egaitenn _I'i'ﬁllll.l'l'.;

werden ca. € 4 Mio. —
von barlin —

in Berlin generieren Usnsatz = € 2 Mo, p.&,
100% in Berlin

Camain- gl wie
A 2.B. Swalo, DTAG,
Irfgrraty, elc

I el ,"l', '|'|I|'"t L
| Techn

7 Umsatz - € 2 Mio. p.a.
5% in Berlin

.berlin

Registrierung
Wil
berlin-Domains

=




berlin

Wertschopfung durch die Top-Level-Domain

Lueli=n: BITEOM, &, IHE Badin, LIHT, Sedode, STERATD

E-Commerca-Porials won Barlinar Anbistem (z.B.
haotal barin, tickets, barlin, ats, )

Zighan E-Commenca-Umsats won analsgen .de-Porlalen

deABERLIMN GmbH & Co. KG

meach Barlin &b (2.8 nodal bada ws Falalda)

Wiarbiang
Susgaben
Tachnik

Lokaler E-Commerce mit
berlin-Domaing vs.

[ Betrieb |
von .berlin

.de-Domains

P@f*t*a”nl\%: © Wio. pa.

Paortale und ‘Websiten von Selbststindigen,
erelnen und Privatipersonen

Haiis WWabkanilan i barin-Domaing

L] hinsr-Markalin
nnale Ausgaosn
Techmik

Umsatz = € 2 Mio
0% i Bl

DomainiWebaite-Handel
Sedo, Pool, Backordar, ate.

{Waitarsakaul son barin DomarsProjakien Y

Aroedzplaizs bei dodBERHLM

Umsatz ~ € 2 Mio. p.a.
18H1% i Banin

IT 7/ Int
| ] a NS r
i~/ inter
Domnaln-Registrare wie 2 8.
STRATD, 1&1, hitpnet, atc

et

x{

Registrierung von
berlin-Domains

Wiarbung
Tachrk

DEN

]a.ru..

Webseaiten mit
berlin-Domains

},./

Umsatz ~ € 2 Mlo. p.a.
50% in Berin

Warba- und PR-Agenturen, Mediaaganiuran,
Suchmaschinen-Markating, Affiliates

Anpassung, Ureiedung, Heosinnchlurg von Web, E-Mail Snops,
Waroung won Uriemaenmen aul bedin-Domans (2.E. adas Derin,
alnn. Badim, Gl Barin)

Werbung mit
berlin-Damains

Warbun
|ﬂh-,b(ﬂm|s.:_1nhn-1

Umsatz ~ € 5 Mio. p.a.
10% In Eerin
-

+

= A0 Mrd, Kontakta p.a. durch bardin
= fwifmerksamkeail fiir Barlin

arketing

Domainmarkt mit
berlin-Domains

}

= Place Branding durch .barlin
= SalbsEewulisain Fir de Barliner
- Ergdinzung zu Image und Marke Berlin

.berlin als Standorifaktor
und Linigue Destination

Warbu
Ausgaben E| Inhake
I =schinis
(65
Umsatz = €10 M &
8% I B=rin

I_: o "d & ‘-tpl ~
maustr
Lokales Suchen & Finden, Local Social
Metworks, lokaler Contant, ..

Jugsrichidung won Trathc, Suche. Condent aud koae Bedurinisse

Proposifion

L\-c[th‘.alns. E-Business [y dusgaben

Umnzalz > € 5 Mlo. p.a.
BC% in Berkn




berlin

Wertschopfung durch die Top-Level-Domain

Lueli=n: BITEOM, &, IHE Badin, LIHT, Sedode, STERATD

E-Commerca-Porials won Barlinar Anbistem (z.B.
haotal barin, tickets, barlin, ats, )

Zighan E-Commenca-Umsats won analsgen .de-Porlalen

meach Barlin &b (2.8 nodal bada ws Falalda)

Wiarbiang
Susgaben
Tachnik

Lokaler E-Commerce mit
berlin-Domaing vs.
.de-Domains

Umsatz = € 10 Mio. p.a.
BO% in Berdin

Portale und ‘Websiten won Ealhs.ts.téhﬂlgen
erelnen und Privatipersonen

Haiis WWabkaniam il harin- nnw

L] hinsr-Markalin
analle

Webseaiten mit

Umsatz = € 2 Mio

100 i Bailin
>/

DomainiWebaite-Handel
Sedo, Pool, Backordar, ate.

{Waitarsakaul son barin DomarsProjakien Y

Lnr!l n- Dﬁn‘l:il]
diurch

20 M

deiBERLIM GmbH & Co. KG
Aroedzplaizs bei dodBERHLM

Umsatz ~ € 2 Mio. p.a.
100%: i Barin

Domnaln-Registrare wie 2 8.
STRATO, 181, hitpnet, atc.

A Wiarbun
un gLar:*

'-'-'Hrba und PR-Agenturen, Mediaaganiuran,

- - 7 Umisatz ~ € 2 Mlo. p.a.
.-.
.berlin
- hmaschinen-Maskating, Affiliates

50% in Barin
i B\ A E
! o | u r ::ung. Urrestelung, Hewsinnchilureg van Web, E-Maill Shops,

— wWaroung won Uriemenmen aul bedin-Domans (2.E. ades Derin,
alnn. Badim, Gl Barin)

Werbung mit
berlin-Damains

berlin-Domains

Warbun
|ﬂh-,b(ﬂm|s.:_1nhn-1

Domainmarkt mit

Warbu
susgaben Inhake
I =schinis

}

Umsatz ~ € 5 Mio. p.a.
10% in Eerin

= A0 Mrd, Kontakta p.a. durch bardin
= fwifmerksamkeail fiir Barlin

Umsatz = € 10 Mio. p.a.
0% In Berin

Lokales Suchen & Finden, Local Social
Metworks, lokaler Contant, ..

icordent aud kovae Bedurinisse

Jugsrichidung wom Trathc, Suche.

= Place Branding durch .barlin
= SalbsEewulisain Fir de Barliner

- Ergéinzung Zu Image und Mamke Berlin

und Linigue Destination
Proposifion

.berlin als Standorifaktor

L\-c[th‘.alns. E-Business [y dusgaben

Umnzalz > € 5 Mlo. p.a.
BC% in Berkn




.berlin bringt Berlin voran

berlin




.berlin ist Basis fiir viele Geschaftsmodelle

® Mehr kleine Unternehmen werden online gehen mit
passenden Domains wie fliesenleger.berlin

® | okale Portale wie mobel.berlin oder reifen.berlin entstehen

® \/olIP-Dienste auf Basis von Telefonnummern wie
39782354 berlin

® Gas-Wasser-Stromzahlernummern
® DNS-Anwendungen wie lokale Verzeichnisse, z.B. StraRen

® Big-Data-Anwendungen basierend auf IP-Nummern und
Domainnamen



Bsp: Hotel.berlin holt Umsatz nach Berlin

Hotel.de Hotel.de

HRS
Andere

Expedia



Bsp: Hotel.berlin holt Umsatz nach Berlin

- -

.berlin



.berlin — GroRes Potential beim Mittelstand®

® 49% der Inhaber von SMEs sind mit ihrer Domain unzufrieden
und wurde gerne ihre Domain andern

® 55% glauben, dass sie durch ihre nicht optimale Domain
Geschaft eingebul$t haben

® 57% geben an, dass eine Domain fur ihr Geschaft zu finden
schwieriger war als ihr Kind zu benennen

V/AKEFIELD o

* http://www.businesswire.com/news/home/20130522005570/en/Small-Business-Owners-Dissatisfied-Web-Presence-National



Investoren und Startups werden .berlin lieben

® Eines der Selektionskriterien, um ein Startup klar von anderen
Start-Ups zu differenzieren, ist auch ein guter Name und
Domainname

® Ein guter Domainname verringert die Marketingkosten
langfristig enorm

® \orausgesetzt das Kapital ist vorhanden, kann der Kauf eines
passenden Domainnamens flur einen 6- bis 7-stelligen Betrag
eine sinnvolle Investition darstellen

Forbes

I COM ‘

* http://www.forbes.com/sites/davidteten/2013/05/01/should-a-startup-spend-vc-funding-on-a-domain-name



.berlin ist E-Government Forderer

www.fundbliro.berlin

fundbiiro.berlin.de

www.berlin.de/fundbiiro

www.berlin.de

@ www.berlin.de/de/abteilungen/fundbiiro

* Reprasentative Studie, eCO ‘ o
n n ‘ B

eco eV, Oktober 2007, 2.879 Teilnehmer



Google wird .berlin Domains lieben

® Google will zuklinftig noch weniger Suchergebnisse pro
Domain auf der ersten Suchseite anzeigen. Das ist unglinstig
fur grol3e Portale mit vielen Subdomains und
Unterverzeichnissen

® Profitieren werden davon richtige Domainnamen

senat.berlin.de ‘
senat.berlin t

Google

* http://searchengineland.com/google-domain-clustering-change-159997



.ads
.and
.android

app
.are

.baby
.blog
.boo
.book
buy
.car
.cal
.channel
.chrome

.cloud
.corp
.cpa
.dad
.day
delk
.dds
.dev
diy
.docs
.dog
.dot
.drive
.earth

Google

.eat
.esq
.est
Sfamily
film
fly
foo
free
fun
fyi
.game
.gbiz
gle
.gmail

.gmbh
.goo
.goog
.google
.guge
hangout
here
O
how
Jnc
.ng
kid
Jive
e

Jol
Jove
.mail
.map
.mba
.med
.meme
.mom
.moto
.mov
.movie
.music
new

.nexus
.page
pet
.phd
play
plus
.prod
.prof
JISVp
.search
.shop
.Show
site
.S0y

gTLD applications

.Spot
sl
.store
talk
team
tech
tour
tube
vip
.web
WOW
.you
.youtube
.zZip

T=TN

R T2
AR




Berlin braucht .berlin

.berlin ist nachhaltiger Standortvorteil

.berlin ist idealer Werbetrager be mrm

.berlin ist Markenverstarker fur Berlin

.berlin erganzt berlin.de I finanzamt.berlin

.berlin verhilft der Stadt, ihren Unternehmen
und Burgern zu mehr und besseren
Suchmaschinenplatzierungen




Analysten sehen grof3e Chancen in neuen TLDs

,Die Domain hat einen sehr starken Einfluss auf das Ranking der
Suchmaschine. Relevanz und Schnelligkeit der Suchmaschinen haben fir

Internetnutzer hochste Prioritat.”
Holger Meyer; ehem. CEO von Google Deutschland, 10/2010

,Nutzer erwarten dass Suchmaschinen eine .marke Top-Level-Domain hoher
ranken, sie werden .marke als die offizielle Quelle der
Unternehmensinformationen wahrnehmen und deshalb erwarten, dass die

Suchmaschinen eine .marke in den Rankings oben platziert”.
Interbrand, 9/2011

,Search engines will give authority to dot-brand TLDs. Search engines make
their money from advertising, and search traffic comes from providing the
most relevant, authoritative results to a user’s query. Since companies that
get TLDs will have gone through a rigorous 8-12 month validation process,
Google, Bing, and Yahoo will adjust their algorithms to give authority to these

TLDs.“

Forrester, 10/2011
©



30 Mrd. Kontakte mit dem Namen Berlin

Mit 100.000 .berlin-Domains sind ca. 30 Mrd. zusatzliche Kontakte
pro Jahr fir den Begriff ,berlin” zu erwarten.*

® Uber E-Mail-Adressen, z.B. lena@google.berlin

® Uber Webseiten, z.B. www.fundbiiro.berlin

lena@gmail.berlin || Suchprotokoll | Mein Konto | Abmelden

Web Bilder Groups

GO (_)gle [fundbiiro berlin

Suche: * Das

ews Produkte Mehr »

Suche E.rc.'EltertE Suche
Einstellungen

" Seijten auf Deutsch T Seiten aus Deutschland

Web Personalisiert Ergebnisse 1 - 10 von ungefahr 106.000 fir fundbiro berlin. (0,18 Sekunden)

_ _ _ Anzeigen
Fundbiiro Berlin - Hier fg#en Sie verlorene Dinge
Die Fundbiiros der BerlinerjM&dtverwaltung - Direkte Links zu den jeweiligen Fundbiiros in den Informationen Fundbiiros
Stedtteten—tetetorms . Offnungszeiten, Versteigerungen ... Weltweite Fundbiroinformation!
www _fundbiiro.berlin ] 27k - Im Cache - Ahnliche Seiten - Notieren Suchen und Finden

www_fundbuero.de

* Geschatzt aufgrund DENIC Zahlen Juni 2007: 2,5 Mio. Nameserveranfragen pro Minute bei 11 Mio. .de-Domains



Stadtdomains sind von Nutzern gefragt

® Nur 7% der stadtischen Internetnutzer finden Stadtdomains
verwirrend, 63% meinen, dass cityTLDs eine gute Idee sind“

® 93% der stadtischen Internetnutzer finden, dass
Stadtdomains ihnen helfen wiirden Verwaltungsangebote
besser zu finden“

® 80% der Unternehmer/n kénnen sich vorstellen, eine .berlin
Domain zu registrieren”

] |
* Reprasentative Studie, ‘
eco eV, Oktober 2007, 2.879 Teilnehmer



Suchmaschinen lieben .berlin

Laut Google* erganzen sich GeoTLDs und Suchmaschinen sehr
gut:

® _50% aller Suchanfragen haben geographischen Bezug (z.Bbei der
Suchanfrage ,,maler berlin“)“

® _Esist wahrscheinlich, dass Google GeoTLDs (z.B.berlin) als Suchkriterium
gewichten wird”

® _Flir Nutzer und Anbieter sind Domains als Orientierung wichtig und
werden es auch in Zukunft bleiben”

® _Kobnnen Sie sich ein Auto ohne Kennzeichen, ein Haus ohne StrafSennamen,
oder einen Menschen ohne Vor- und Nachname vorstellen? Das gleiche gilt
ftir Suchmaschinenergebnisse, jedes braucht eine Domain“

® Domains sind als Bestandteil von Marken auch im Internet und bei
Suchergebnissen extrem wichtig”

* Vortrag von Google.at Geschaftsfihrer Karl Pall, Domainpulse 21.02.2008, Wien
Termin bei Google.de Geschaftsfuhrer Holger Meyer, 2006, berlin o



.berlin ist wertvoll
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Das Internet steht vor grolten Verianderungen:

.berlin ist eine begehrte neue Endung

Die Internetverwaltung ICANM plant ab Herbst 2013 die Einfihrung Gber 1.400 neuer Domain-Endungen. Seit 2011 haben zehntausende unserer Kunden unseren
Vorbestellungs-Service fiir die neuen Domain-Endungen genutzt und dber 1 Million neuer Domains kostenlos und unverbindlich vorbestellt.

1

2

10

il

12

13

14

.shop
.web
.berlin
.bayern
.hotel
.gmbh
.site
.hamburg
.med
-app
.sport
.koeln
.reise

.bleg

1M0.677

89.645

45249

35.930

27.563

25034

24139

23.5599

23.383

22 676

20,708

19.584

19.102

15.935

united a domains

.berlin



Domains sind eine Wertanlage ...

.berlin



Wertbeispiele bei .de Domains

Aktuelle Auktionen

de.de 1S 24M 144.277 EUR
tv.de 1S 24M 253.699 EUR
1.de 25324M 56.000 EUR
com.de 0S5 24M 99.000 EUR

pc.de 15 24M 158.700 EUR

.berlin



Was konnten .berlin-Domains wert sein?*

€ 500.000 - hotel.berlin

€ 500.000 - shopping.berlin
€ 500.000 - sex.berlin

€ 400.000 - hotels.berlin

€ 300.000 - visit.berlin

€ 200.000 - mail.berlin

€ 100.000 - shop.berlin

€ 50.000 - kunst.berlin

€ 50.000 - kultur.berlin

€ 50.000 - 1.berlin

€ 25.000 - schmidt.berlin

€ 25.000 - tickets.berlin

€ 10.000 - bauen.berlin

€ 10.000 - wellness.berlin

€ 5.000 - fliesen.berlin

€ 5.000 - bta.berlin

€ 1.000 - fliesenlegen.berlin

€ 1.000 - leuchte.berlin

* Schatzwerte auf Basis von domainspiegel.de/domainincite.com/afternic.com ©



So bekommen Sie .berlin!

berlin




.berlin Domains — wann, wo, wie teuer?

® WANN?
Vorbestellen jetzt
Registrieren ab Ende 2013/Anfang 2014

°* WO?
Bei vielen deutschen Registraren wie z.B 1&1, united domains,
Strato, Key-Systems, http.net, InternetWor, ...

® WIE TEUER?
Den Preis bestimmt jeder Registrar individuell; wir gehen von
einem Verkaufspreis von ca. EUR 25-49 pro Jahr aus.



Wir sind .berlin - Die Top-Level-Domain fiir Berliner

Gesellschafter und Sponsoren

B F B the recycling company
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Marketing Konzept Support

sowie die Privatpersonen ProfDietrich Winterhager, Gert
Augstin, Sascha Boerger, Marko Dorre, Marwan Mannaa,
Elisabeth Porteneuve, Antje Rabenalt, Andre TScholz,
Alexander Schubert, Markus Tofote, Simone Wasner, Marc

L]
=
Tinternet broadcastin o
9
covus Wegner, Markus Erbach, Dieter Rau, Elisabeth Porteneuve, ...
Im Juni 2007 erhéalt dotBERLIN den Sonderpreis der deutschen Internetwirtschaft fir InnovationDer eco Internet Award wird F D P
jahrlich an Unternehmen vergeben, die mit einem Produkt oder Projekt einen wichtigen Beitrag zum Erfolg der deutschen
Internetwirtschatt leisten,Die Einfiihrung von .berlin ist konsequent”, sagte Harald Summa, Geschéftsfiihrer des eco- L
- Verbands,Schon lange wissen wir, dass im weltweiten Internet das Prinzip ’ business is local’ gilt, lokale Suche und lokale Der Deutsche Bundestag und die Bundes-
2007 Angebote nehmen immer mehr zuDemzufolge ist .berlin ein weiterer Schritt in die richtige Richtung und ein Zeichen fur mehr 4 . Bundesiag  regierung unterstiitzen die Einfiihrung von

lokale Identitat im weltweiten Netz.“

rtand dor darushar s %

Top-Level-Domains fiir Stadte und Regionen
mit den Stimmen von CDU/CSU, SPD und FDP.

Menschen wie Du und ich

Michael Abel, Melda Akbas, Berkan Akbiyik, Ingrid Allnoch, Loginov Anton, Irina Antonova, Gert Augstin, Glen Barr, Anja Baumann, Martin Bechert, Liesbeth Beeckman, Volker Beier, Reinhard Berlin, Marco Berlin, Ralf Berlin, Bianca Berlin, Stefan Berlin, barbara
berlin, Ralf Berlin, Ralf Berlin, Gerhard Berlin, Karsten Berlin, Brian Berlin, Jonas Berlin, Volker Berlin, Tobias Berlin, Tobias Berlin, Tobias Berlin, Antoni Berlin, Ulla Berlin, Beate Berlin, Marco Berlin, Uwe Berlo, Dominik Berton, Christina Bertrand, Marina Bertrand,
Charlotte Bertrand, Christa Bertrand, Greta Bertrand, Shantu Bhattacharjee, Christoph Blase, Wolfgang Bongardt, Kim Booth, Silvana Borsutzky, Mark Bose, Martin Bothe, Anja Briihning, Joachim Brauer, Jan Brennenstuhl, TaHa Bulut, Oesge Celik, Aleksandar
Cergovski, Simon Constantini, carol Cooper, Rafik Dammak, Gimeno i Ayuso David, Metehan Dedeoglu, Seda Dedeoglu, Frederik Dinkelaker, Fjodorovs Dmitrijs, Lukas Dorasi, DrJiirgen Wiederholt, Kati Drescher, Eileen Dutkowski, Falk Eckert, Bjorn Eilers, Dirk
Elbel, robert elmes, Tanna Enderlein, Hendrik Ette, Uta Ewert, Jakobus Feldkamp, Boris Fitzner, Jule Foerster, Thilo Folkerts, Tonio Freitag, Nicolas Fuchs, Michael Fuchs, Michael Fuchs, Holger Fuhrmann, Andreas Gebhard, erwan gery, Wieland Giebel, Marco
Giese, Klaus Goerner, Rene Gottschalk, Stefan Grill, Martin Grothe, Markus Grundmann, Frank Hagele, Wolfgang Hiinnekens, Martina Hager, Christian Hampe, Olaf Hanke, Jan Hatterscheid, Alessa Hawliczek, Anja Hegner, Fabian Heidke, Stefan Heinemann, ...



Kontakt
dotBERLIN GmbH & Co. KG

Akazienstralle 2
10823 Berlin
Tel +49 30 4978 2354
Fax +49 30 4978 2356
www.dotberlin.de

Dirk Krischenowski
krischenowski@dotberlin.de
Mobil +49 173 233 9156



