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PRESSEMITTEILUNG

Ist die Erde nicht mehr FLAT? Das Internet wachst On-Demand und dynamisiert vieles -
Allianzen, Preismodelle und Produkte

~Flat Rate™ - haufig auf Marketing reduziert, wird in Zukunft ein spannendes
strategisches Thema. Wie werden Netznutzung und Netzausbau in Zukunft
geregelt? Verletzen Preisdifferenzierungen die Netzneutralitat und
Bezahlschranken die Freiheit des Internet? 14. TMT Executive Delphi Conference,
26. November 2013, 9:30 - 14:00 Uhr, Deloitte Spherion, Schwannstr. 6, 40476
Diisseldorf

KoIn, xx. Juli 2013

Schon immer gab es Pauschalangebote, fiir welche Produkte auch immer. In Zeiten knapper
Ressourcen und hohen Pre-Invests gab es aber immer auch schon ,what-you-get-is-what-you-paid®.
Kein Wunder, das die ,weltgrof3te Maschine” Telefonie — wie sie einmal genannt wurde — nach
Gesprachsdauer und Gesprachsentfernung bepreist wurde. Insoweit war es plausibel, dass die Carrier
in den liberalisierten TK-Markten dieses Prinzip Mitte der neunziger Jahre auf das Internet Ubertrugen.
Allerdings gab es sehr schnell Zweifel, ob damit die potenzielle Zielgruppe beim neuen Produkt
JInternet“ schnell erreicht werden wiirde — und die Anbieter schwenkten sukzessive auf Flat Rates um.

.Flat Rate® wird haufig auf ein Marketing-Thema reduziert, aber wird in Zukunft ein relevantes
strategisches Thema der Carrier. Es geht nicht nur mehr darum, ob viele Nutzer mit ihrer Flat Rate
eigentlich zu viel zahlen, sondern darum, wie Netzausbau und Netznutzung im Verhéaltnis zueinander in
Zukunft geregelt werden, wenn die Nutzung schneller als der Ausbau steigt.

Aus Sicht der Content-Anbieter ist es eine der Gretchenfragen, wie sich Angebot und Nutzung von
Bewegtbild entwickeln werden. Wird es Uber das Netz immer mehr Bewegtbild geben oder gibt es das
am Ende nur dort, wo es 6konomisch sinnvoll ist? Oder wird das Angebot im Internet in Zukunft noch
etwas komplexer — neben Online-Derivaten von Print immer mehr Bezahlschranken mit Online-
Mehrwerten und eigenstandige Online-Formate? Oder geht es nach der Devise ,Low End im Netz, High
End per Hochglanz-Papier*? Nicht zuletzt: Verletzen massive Preisdifferenzierungen in der Vorstufe die
Netzneutralitdt und Bezahlschranken am Ende der Wertschopfung die Freiheit des Internets? Missen
Medien-Produkte vollig neu konzipiert und paketiert werden?

Mit Entwicklung des Internet zum All-over-IP missen daher nicht nur Produkte und Preise durchdacht
und womaoglich weiter differenziert werden, sondern im Zuge des Durchdenkens werden sich auch
Allianzen verandern, verschwinden oder neu bilden.

Alle diese Fragen sollen in der 14. TMT-Executive Delphi-Conference mit hochrangigen Vertretern der
Bundesnetzagentur, DTAG, Gruner + Jahr, RTL, Telefonica, Unitymedia und Vodafone diskutiert
werden, nicht zuletzt mit Blick auf eine Abstimmung im Deloitte- Online-Barometer unter
....http://www.medienakademie-koeln.de und einen Realtime-TED, der auch die Meinung aller
Konferenzteilnehmer einfangt.

Fir weitere Informationen steht Herr Rajan Bauschulte zur Verfiigung, Tel.: 0221 5743 72
07, Fax: 0221 5743 72 01, E-Mail: bauschulte@medienakademie-koeln.de

Veroffentlichung honorarfrei, Beleghinweis erbeten.... Worter, ..... Zeichen
mit Leerzeichen
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Weiteres Pressematerial zu dieser Pressemitteilung:

Sie konnen im Online-Pressefach schnell und einfach weiteres Bild- und
Textmaterial zur kostenfreien Verwendung downloaden:

http://www.prdyou.de/pressefaecher/deutsche_medienakademie

Ansprechpartner fiir Riickfragen zu dieser Pressemitteilung:
(1) deutsche medienakademie GmbH
Ansprechpartner: Rajan Bauschulte

deutsche medienakademie GmbH
Im MediaPark 8
D-50670 Ko6In

Telefon: +49 (0) 221 5743 - 72 07

Fax: +49 (0) 221 5743 -72 01

E-Mail: bauschulte@medienakademie-koeln.de
Internet: http://www.medienakademie-koeln.de

(2) PR-Agentur PR4YOU
Ansprechpartner: Marko Homann, Holger Ballwanz

PR-Agentur PR4YOU
Schonensche StraBe 43
D-13189 Berlin

Telefon: +49 (0) 30 43 73 43 43
Fax: +49 (0) 30 44 67 73 99
E-Mail: presse@prdyou.de
Internet: http://www.prdyou.de
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Hintergrundinformationen:
Uber die deutsche medienakademie GmbH

Die deutsche medienakademie GmbH aus Kdln - urspriinglich gegriindet von Land
NRW und der Bertelsmann Stiftung - unterstltzt mit Hilfe eines in Deutschland
einzigartigen ThinkPools Fuhrungskrafte mit hochqualifiziertemm Know-how in den
Bereichen IT, Telekommunikation und Neue Medien.

~Wir vermitteln als Center-of-Excellence mit Hilfe eines Netzwerks von rund 1.500
Trainern, Referenten, Dozenten und Coaches - fast alle davon selbst Manager -
einzigartige, praxisrelevante und abgewogene Kompetenz", so der Geschaftsflihrer
Ekkehart Gerlach.

Weitere Informationen Uber die deutsche medienakademie GmbH sind im Internet
unter http://www.medienakademie-koeln.de abrufbar.
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